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Echantillon Quotas

Echantillon de 1 128 personnes Méthode des quotas et redressement
représentatif de la population appligués aux variables suivantes :

francaise Gdgée de 15 ans et plus. sexe, dge, catégorie
socioprofessionnelle, région et taille

d’'agglomération de l'interviewé (e).
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Note préalable : a I'exception de la premiére partie sur la perception du secteur, I'enquéte porte sur
le périmétre des spectacles Ekhoscenes. Ce dernier est précisé aux personnes interrogées a travers
le texte ci-dessous.

« Dans la suite de ce questionnaire, nous allons parler des spectacles et festivals suivants :
- Musique (hors opéra et musique classique)
- Humour
- Thedatre
- Comédies musicales
- Cabarets

Par convention, quand on parle de « spectacles ou festivals » dans les questions qui suivent, on fait référence uniguement aux
categories ci-dessus.

Pour rappel, lorsque nous parlons de spectacles, nous évoquons les spectacles professionnels que I'on peut voir en étant
physiquement présent, sans compter les spectacles auxquels on peut assister dans la rue ni les représentations que I'on peut
visionner sur des écrans ou lors d’'un festival.

Lorsque nous parlons de festivals, nous évoquons les événements qui proposent plusieurs spectacles différents sur un ou plusieurs
jours. »
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1 - Comment le secteur des
spectacles est-il pergcu en 2025 ?



Spontanément, le monde du spectacle est avant tout associé au plaisir, a la détente et a la joie * tolunq

harris
interactive

7 . 7 y . y a toluna company
Représentations spontanées d'une sortie ou d'un spectacle K Ekhoscénes
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Le nuage de mots est automatiquement généré G partir de I'exhaustivité des réponses spontanées a la question ouverte.
La taille d'un mot dans le visuel représente sa fréquence d'utilisation : le mot écrit en plus gros caractéres est celui qui a été le plus utilisé par
les sondés dans leurs réponses. L'emplacement d'un mot au sein du nuage n'a pas de signification particuliere, pas plus que sa couleur.

N.B. : Cette question porte sur le secteur des spectacles en général, y compris les genres ne faisant pas partie du périmetre Ekhoscénes, comme la musique classique, I'opéra ou le cirque

Quand vous pensez & une sortie au spectacle, quels sont tous les mots, toutes les idées, toutes les impressions qui vous viennent a I'esprit ¢ - Question ouverte,
réponses spontanées

Base : A tous, en % Question barométrique



Le secteur des spectacles est apprécié des Francais pour sa qualité, sa diversité, les liens sociaux qu’il * thunq

crée et I'image positive qu'il transmet de la France | harris
\ interactive

a toluna company

K€ Ekhoscénes

Le secteur des spectacles en France...

Cefte trés bonne image est structurelle.
Sur les dimensions de qualité et de
variété mesurées chagque année, les
scores se situent la plupart du temps
entre 85% et 90% depuis 2014.

Propose des spectacles de qualité

Propose des spectacles variés 87

Et les Francais adherent aux nouvelles
dimensions testées cette année sur
I'image véhiculée de la France dans le
monde et le renforcement des liens
Transmet une image positive de la SOCIQUX.

France dans le monde*

Cette capacité du secteur a rapprocher
les gens est particulierement mise en
avant par les plus jeunes (quand les
autres dimensions sont avant tout
portées par les plus agés).

Permet de rapprocher les gens,
renforcer les liens sociaux*®

N.B. : Cette question porte sur le secteur des spectacles en général, y compris les genres ne faisant pas partie du périmetre Ekhoscénes, comme la musique classique, I'opéra ou le cirque

. . . - Question barométrique
De maniere genérale, avez-vous le sentfiment que le secteur des spectacles en France ... ¢ *Nouvel item

Base : A tous, en % de « Oui »
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2 - Comment la frequentation
des spectacles et festivals
evolue-t-elle ?



Plus de la moitié des Frangais déclarent se rendre dans une salle de spectacle au moins une fois par an * toluna

harris
interactive
Fréquentation des différents types de spectacles kK Ekhoscénes
Au moins une
fois par an
39

Des concerts de musique (hors opéra et musique 1
) A 5 24 28
classique) [

Des spectacles d’humour (spectacles comiques / one
man shows)

5|7 S S 3o

des Francais déclarent

N B 29 assister a 'un de ces 5
Des pleces de thédtre 5 7 4] fypes de spechcﬂes au

moins une fois par an
oo [N ’

m Plus d'une fois par mois m Environ 1 fois par mois m Entre 6 et 10 fois par an *La précision suivante a été apportée : « Nous évoquons ici les
= Entre 1 et 5 fois par an Une fois tous les 2 ou 3 ans Moins souvent spectacles professionnels que vous avez pu voir en etant
= Jamais Ne se prononce pas physiqguement présent, sans compter les spectacles auxquels

vous auriez pu assister dans la rue ni les représentations que
VOUS auriez pu visionner sur des écrans ou lors d'un festival. »

De maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous a chacun des types de spectacles vivants suivants 2*

Question barométrique
Base : A tous, en % 9



La fréquentation des spectacles progresse par rapport a I'année derniere et sur le temps long, * tolunq
notamment pour les concerts de musique, les spectacles d’humour et les comédies musicales

harris
interactive
53% des Francais déclarent se rendre au moins une fois par an & un de ces spectacles S Ekhoscénes
(+2 pts par rapport & 2024)
2014 = 2015 m2016 m2017 m2018 m2019 m2023 m2024 m2025
+2 pts par rapport & 2024 +2 pts par rapport & 2024 -1 pt par rapport & 2024 +2 pts par rapport & 2024 =
+4 pts depuis 2022 +5 pts depuis 2022 -1 pt depuis 2022 +6 pts depuis 2022 +2 pts depuis 2023

39
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17
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11
1 1 1 9 1
1 1 1 ¢ 8 1
1 1 1 5 1
I I I 4 I I I
1 1 1 1
1 1 1 I 1
Des concerts de musique (hors Des spectacles d'humour Des pieces de thédatre Des comédies musicales Du cabaret
opéra et musique classique) (spectacles comiques / one man
shows)

De maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous  chacun des types de spectacles vivants suivants 2

, . . Question barométrique
Base : A tous, en % de reponses « Au moins une fois par an »

10



Les plus jeunes fréquentent davantage les spectacles

53% des Francais déclarent se rendre au moins une fois par an d
(+2 pts par rapport a 2024)

Evolution par rapport & 2024 +4 pts = +7 pts

70
63

15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans

De maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous & chacun des types de spectacles vivants suivants 2
Base : A fous, en % de reponses « Au moins une fois par an »

# toluna

harris
interactive

a toluna company

un spectacle KL Ekhoscénes

= +2 pts

42

50-64 ans 65 ans et plus

Question barométrique
11



Prés de la moitié des Frangais déclarent se rendre a un festival au moins une fois tous les 2 ou 3 ans * toluna

harris
interactive

a toluna company

Fréquentation des différents types de festivals KL Ekhoscénes

Au moins une fois

tous les 2 ou 3 ans
Des festivals de musique (hors opéra et musique classique)
Des festivals d’"humour

“ 49%

des Francais déclarent
assister a 'un de ces 3
types de festivals au
moins tous les 2 ou 3 ans

31

37%
des Francais déclarent
assister a l'un de ces 3
types de festivals au
moins une fois par an

Des festivals de théatre P BEN 11 26

m Plusieurs fois par an m Une fois par an m Une fois tous les 2 ou 3 ans = Moins souvent m Jamais Ne se prononce pas

*La précision suivante a été apportée : « Lorsque nous parlons
de festivals, nous évoquons les événements qui proposent
plusieurs spectacles différents sur un ou plusieurs jours. »

Et de maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous  chacun des types de festivals suivants 2@

Question barométrique
Base : A tous, en % 9

12



La fréquentation des festivals reste relativement stable depuis 2 ans avec une légere hausse des * tolunq

festivals de musique (+3 points par rapport a 2023) harris

interactive

a toluna company

. . . . Ekhoscénes
49% des Francais déclarent se rendre au moins tous les 2 ou 3 ans a un de ces festivals S

(-1 pt par rapport a 2024 — dans la marge d’erreur statistique)

m 2023 m 2024 m 2025
+2 pts par rapport a 2024 +1 pt par rapport & 2024 =
+3 pts depuis 2023 -2 pts depuis 2023 =

42 44

Des festivals de musique (hors opéra et musique Des festivals d'humour Des festivals de théatre
classique)

Et de maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous  chacun des types de festivals suivants 2@

X . . Question barométrique
Base : A tous, en % de reponses « Au moins une fois tous les 2 ou 3 ans»

13



A l'instar des spectacles, les plus jeunes indiquent davantage se rendre a des festivals * thunq

harris
interactive

a toluna company

L . . . Ekhoscénes
49% des Francais déclarent se rendre au moins tous les 2 ou 3 ans a un festival S

(-1 pt par rapport & 2024 — dans la marge d’erreur statistique)

Evolution par rapport a 2024 +3 pts -1 pt +3 pts -5 pts -3 pts

73

40

15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus

*La précision suivante a été apportée : « Lorsque nous parlons
de festivals, nous évoquons les événements qui proposent
plusieurs spectacles différents sur un ou plusieurs jours. »

Et de maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous  chacun des types de festivals suivants 2

, . . . Question barométrique
Base : A tous, en % de reponses « Au moins une fois tous les deux ou trois ans »

14
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3 — Quels sont les moteurs pour
se rendre a un spectacle et a
un festival ?



Les principales motivations pour se rendre a un spectacle ou a un festival appartiennent au registre des * tolunq
émotions et du partage, mais beaucoup sont également motivés par I'expérience artistique en tant que harris

telle (artiste, ceuvre, mise en scéne...)

Les motivations pour se rendre & des spectacles et des festivals

o
n . 1z . .
R"E"P\ Vous changer les idées, vous divertir

Do

P\"E"F’\ Partager un moment privilégié avec vos amis ou votre famille

o
.. Vivre un moment festif
N N
Voir sur scene un ou des artistes / une ceuvre que vous aimez

o

n . s .
0. o Ressentir des émotions fortes
N N

U

Profiter d'un son, d'un décor, d'une mise en scéne spécifique

m Vivre une performance unique, qui ne sera jamais reproduite a I'identique
o
I
0..5..0
N N

m Découvrir / ouvrir votre esprit & des choses nouvelles

m. Ressentir une proximité avec un ou des artistes sur scéne
a e

m Mieux connaitre un ou des artistes / une ceuvre
P

o
n
P Renconftrer de nouvelles personnes

m Raisons pour se rendre 4 un spectacle

Faire partie d'un public, profiter de I'ambiance, partager des émotions...

N ‘
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19

m Raisons pour se rendre & un festival

interactive

a toluna company

KL Ekhoscénes

Les raisons de se rendre a un
spectacle ou a un festival sont
relativement proches, méme si

certaines motivations sont
légerement plus mises en avant
concernant les festivals (proximité
avec les artistes, meilleure
connaissance, rencontre de
nouvelles personnes)

o

N .
2o Partage & Emofions

m Experience artistique

Vous avez indiqué vous rendre au moins de temps en temps a des spectacles / festivals. Chacun des éléments suivants est-il pour vous une motivation

importante ou non pour vous rendre & un spectacle / festival @

Base : A ceux qui déclarent se rendre a des spectacles / festivals, en % de réponses « Tres importante »

Question barométrique
16



Si les proches constituent la principale source d’information pour choisir des spectacles ou des festivals,

notamment chez les plus dgés, les plus jeunes déclarent avant tout utiliser les réseaux sociaux

Principales sources d’'information pour choisir des spectacles ou festivals

Vos amis, votre famille
Les médias (émissions de TV ou radio,
articles de presse, etc.)

Vos réseaux sociaux (Facebook, X,
Instagram, Tiktok, etc.)

Les sites Infernet de vente de billets en ligne
(Fnac, See tickets, etc.) ou des salles

Un moteur de recherche (Google, etc.)
Les réseaux sociaux / sites Internet des

artistes

Les publicités (affichage dans la rue, spots
TV ou radio, bannieres sur Internet, etc.)

Les plateformes de streaming (Spotify,
Deezer, Youtube, etc.)

Les applis de recommandation
(Bandsintown, Songkick, etc.)

Auire

Ne se prononce pas :

Ensemble

|

5|
I 2
I 2
N 2
. 2/

B 0

| K

j4

| 1

1%

15-24 ans

3%

25-34 ans

1%

o

DQ

(o}

D]

35-49 ans
=
B s
B ¢
IR
B s
B ¢

| BE

| B

|4

1%

50-64 ans

)

B s
B 20
H 3
RN
B s

- RE

|

I+

| 1
1%

# toluna
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a toluna company

K€ Ekhoscénes

65 ans et plus

|

|l
- R
B 2
B

| BE
I 3

| 2

I3

I3

En général, quelles sont vos principales sources d'information pour choisir les spectacles et festivals auxquels vous vous rendez ¢ — Trois réponses possibles
Base : A ceux qui assistent au moins de temps en temps & des spectacles ou des festivals, en %

Question barométrique

17



Zoom sur les fans dans la musique : qui sont-ils ? * tOl.UhCI

Plus de la moitié des Francais se déclarent passionnés par au moins un artiste de musique et encore harris
bien davantage parmi les plus jeunes Interactive

a toluna company

KL Ekhoscénes
Passion exprimée pour un ou des artistes en activité dans le domaine de la musique

Détail selon I'age
Oui: 54

m 25-34 ans m 35-49 ans
m 50-64 ans m 465 ans et plus

65
53 50
Il |

Passionnés par au moins un artiste dans le domaine de la musique

m Oui, plusieurs artistes
= Oui, un(e) artiste
= Non

Ne se prononce pas

Vous personnellement, diriez-vous que vous étes « fan » ou passionné(e) par un ou des artistes actuellement en activité dans le domaine de la musique
(chanteurs/chanteuses, groupes...)¢
Base : A tous, en %

Nouvelle question 2025 18



Des fans qui fréquentent nettement plus les concerls et festivals de musique que la moyenne des  # toluna

Frangais harris
interactive
Fréquentation des concerts de musique (hors opéra et musique classique) et des festivals de musique KL Ekhoscénes
Concerts de musique AU moins une Festivals de musique Au moins une fois

. tous les 2 ou 3 ans
fois par an

Sna— . ’

Fans d'au moins un artiste
de musique

PR I -

Non-fans d'au moins un
artiste de musique

m Plus d'une fois par mois ® Environ 1 fois par mois m Entre 6 et 10 fois par an m Plusieurs fois par an = Une fois par an
= Enfre 1 et 5 fois par an Une fois tous les 2 ou 3 ans ~ Moins souvent = Une fois tous les 2 ou 3 ans = Moins souvent
= Jamais Ne se prononce pas = Jamais Ne se prononce pas

De maniere générale, a quelle fréquence assistez-vous  chacun des types de spectacles vivants suivants 2 / Et de maniere générale, a quelle fréquence
assistez-vous a chacun des types de festivals suivants ¢
Base : A tous, en % 19
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4 - Quel regard ont les
spectateurs sur la question
environnementale ?



Une part non négligeable des Frangais indiquent avoir déja connu une annulation de spectacle ou ¥ toluna
festival en raison d’'un évenement climatique exceptionnel harris
interactive

a toluna company

KL Ekhoscénes
Expérience d'une annulation de spectacle ou festival en raison d'un évenement climatique exceptionnel

m Oui

= Non

Vous est-il déja arrivé qu'un spectacle en salle ou un festival auquel vous aviez prévu d’assister soit annulé en raison d'un évenement climatique exceptionnel (de
type canicule, tempéte ou fortes pluies, risque d'incendie, etc.) ¢
Base : A tous, en % Nouvelle question 2025

21



L'engagement environnemental des spectacles et festivals demeure un enjeu important pour les * tolunq

Francais, méme s'il est en recul depuis un an harris

interactive

a toluna company

Niveau d’importance accordé & I'engagement des spectacles et festivals en faveur de I’'environnement K Ekhoscénes

Important : 68 Evolutions ]
70 71 /3 68
2022 2023 2024 2025
Evolution par
En % de réponses « Important » rapport a 2024
15-24ans - [ 1 -9

253eons N ;-
ss9ons [ 7> -

= Trés important so-s+cns [N 0 7
= Plutét important

EIUTQT posTimErﬁr’rcinT T s5ans et plus || G - -4
= Pas important du fou : .

Ne se prononce pas Pas important : 31

Diriez-vous que I'engagement des spectacles et festivals en faveur de I'environnement est important ou non pour vous de maniere générale 2

Base : A tous, en % Question barométrique 29



La gestion des déchets, la préservation du site et la gestion de I'eau constituent les sujets de priorité * tolunq
pour les Francgais en matiére d’engagement environnemental des spectacles et festivals

harris
interactive
. . oy 7 7 N y . a toluna company
Niveau de pnon’rg accordée a des mesures en faveur de I'environnement de la part des K Ekhoscénes
spectacles et festivals Prioritaire /  Evolution par

Important rapport & 2024

Le fri des déchets 87 +]
La préservation du it o0 'événement a ey 8 "
La réduction des déchets (fontaines & eau, gobelets et vaisselle réutilisables, _— )
consigne, etc.) 53 31 84 2
Lo bonne gesfion de la ressource en eay B
La facilitation des transports les moins polluants pour le public (parkings & vélo, n
organisation de covoiturage, réductions sur les fransports en commun, etc.)
La réduction des émissions de CO2 liées au transport des artistes et de leurs n
équipes (par exemple, favoriser le train lorsque c'est possible)
Des mises en scéne moins consommatrices d’'énergie (réduction des écrans, _— )
des jeux de lumiere, des effets spéciaux, etc.) 33 42 n 75 3

82 -3
78 -4
75 -2

74 -3

La réduction des émissions de CO2 liées au transport du matériel (décors, son,
lumiéres, etc.)

Des offres de restauration et de boissons responsables (produits locaux, bios,
offre végétarienne, etc.)

71 -6

w
H
H

~O

La publication de I'impact environnemental de I'événement (empreinte _—
carbone, etc.) 30 41 71 +3

m Tout & fait prioritaire = Importante mais pas prioritaire Secondaire = |nutile Ne se prononce pas . .
Question baromeétrique
Plus précisément, diriez-vous que, dans le cadre de I'engagement des spectacles et festivals en faveur de I'environnement, chacune des mesures suivantes est... 2

Base : A tous, en % 23



Les Frangais ont conscience des efforts qui ont été faits par le secteur pour réduire son impact sur * tolunq
I'’environnement ces dernieres années

harris
interactive
Niveau d'amélioration percu par les spectateurs concernant ces différentes mesures K Ekhoscénes
La réduction des déchets (fontaines & eau, gobelets et vaisselle réutilisables, _—
consigne, etc.) 44 23
Des offres de restauration et de boissons responsables (produits locaux, bios, offre _— _
végétarienne, etc.) 37 25 2
La facilitation des transports les moins polluants pour le public (parkings a vélo, _— _
organisation de covoiturage, réductions sur les transports en commun, etc.) 36 30 20
Des mises en scéne moins consommatrices d'énergie (réduction des écrans, des _— _
jeux de lumiere, des effets spéciaux, etc.) 3 29 24
m Les choses se sont améliorées ces dernieres années
m Les choses n'ont pas vraiment changé ces dernieres années
m Les choses se sont dégradées ces dernieres années
= Vous ne savez pas
Et quand vous pensez aux spectacles et/ou festivals auxquels vous assistez, diriez-vous que, dans chacun des domaines suivants... ¢
Base : A ceux qui assistent au moins de temps en temps & des spectacles ou des festivals, en % Nouvelle question 2025

24
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5 - Des spectacles toujours
libres ?



Si de nombreux Francais ont I'impression que la liberté des artistes et des créateurs dans le spectacle
reste stable, 47% d’entre eux constatent un recul dans certains domaines, de fagon plus marquée dans

I'humour ou les cabarets

La liberté des artistes et des créateurs...

A diminué au cours des
dernieres années

A progressé au cours
des dernieres années

Humour 26

Comeédies musicales - 24
47% des Francais
estiment que cette

liberté a diminué 25 - Théatre - 24
dans au moins un

domaine
25 - Cabaret
Musique, hors opéra et
21 - musique classique 24

Ecart entre « A progressé »
et « A diminué »

+3

# toluna

(Y harris
e interactive

a toluna company

KL Ekhoscénes

N'a pas vraiment
changé / Ne sait pas

39

49

51

57

55

Dans chacun des domaines suivants, avez-vous I'impression que la liberté des artistes et créateurs dans le choix des sujets et themes qu'ils abordent et la maniere

dontils les traitent... ¢
Base : A ceux qui assistent d chacun de ces types de spectacles, en %

Nouvelle question 2025

26



Parmi ceux qui constatent ce recul de la liberté des artistes et des créateurs, les trois quarts constatent * toluna

un effet direct sur leur envie d’aller voir un spectacle et le plaisir qu’ils y prennent harris

interactive

a toluna company

KL Ekhoscénes

Lorsqu’on percoit une diminution de la liberté des artistes et créateurs, cela a un effet sur...

Oui

Votre envie de continuer & aller voir ce type de spectacle 75
Rappel : 47% des
Francais estiment
que cette liberté a

diminué dans au
moins un domaine Le plaisir que vous prenez lors de ce type de spectacle 20 74
= Oui, tout a fait Oui, plutot = Non, plutdt pas = Non, pas du fout Ne se prononce pas

Et dans le(s) domaine(s) ou vous avez I'impression que cette liberté dans le choix des sujets et dans leur traitement a diminué au cours des dernieres années, diriez-
vous que cela a une influence ou pas sur... 2

Base : A ceux qui pensent que cette liberté a diminué dans au moins un domaine, en % Nouvelle question 2025 57
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Contacts Toluna - Harris Interactive en France :

Jean-Daniel Lévy
Directeur délégué - Stratégies politiques et d’opinion
jdlevy@toluna.com

Contact média pour Ekhoscénes :

Elise Lalanne Larrieu
elalanne@bonafide.paris

www.tolunacorporate.com/fr

Ekhoscenes

La voix des entrepreneurs
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